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Welche Erwartungen haben Sie an die Lehrveranstaltung?

In der Lehrveranstaltung werden die Schritte der Entwicklung eines Geschaftsmodells, beginnend mit
der Entwicklung der Geschaftsidee, Uber die Strategieentwicklung bis hin zur konkreten Umsetzung
einzelner Aspekte des Geschaftsmodells durchlaufen. Fur die Gewinnung der dafur erforderlichen
Informationen werden Business Intelligence-, insbesondere Web-Intelligence-Techniken eingesetzt.

Dem entsprechend ergibt sich folgende Grobstruktur:

(1) Grundlagen: Geschaftsmodell/Business Plan, Unternehmensarchitektur,
Unternehmensmodellierung

(2) Entwicklung einer Geschaftsidee
(3) Festlegung der Geschaftsstrategien

(4) Business-Intelligence-Techniken und -Tools



Business Plan: mehr als Umsatz und Kosten
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In den ersten drei Terminen gehen Sie auf die Spuren des Kundenverhaltens
im Internet (am Beginn verschaffen wir uns einen groben Uberblick uber die
Konkurrenz)

Verwendete Quellen:

«  Wer liefert was?

« Zeitungsartikel

* Produktbewertungsportale
 Google Trends

 Newsgroups / Web Foren

Die Analysen werden durchgefuhrt:

» intellektuell (,handisch®)
 mit Hilfe von BibTechMon



Uberblick iiber den Terminplan

28.0ktober/
13.Jén?er2012

25. November/
9. Janner 2012

14. Oktober r
| Business Plan:

) Grundlagen
Lehrveranstaltungs-

vorbesprechung Prasentation und

Bewertung

Business Plan
Inhalte/
Abschluss durch
Wettbewerbs-
prasentation

4./28. November I
5./16. Dezember r
\ Einzelgesprache uber
r \ Stand der

Informationen fiir Business Plane

den Business Plan

Durchfihrung Bl-Analysen:
» Produktbewertungsportale
» Google Trends
* Newsgroups

Coaching

Informetrische
Analyse einer Forschungs-
datenbank mit BibTechMon

Prasentation LV-Leiter:
Google Trends, Newsgroups-
Analysen

Prasentation HU ,,Produkt-
bewertungsportale“,
Google Trends
und Newsgroups-Analyse
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27. Janner 2012
A

1. Fallbeispiel Uber
Business Planning
2. Bl-Grundlagen

Klausur



Uberblick iiber den Terminplan

28.0ktober/
13.Jén?er2012

14. Oktober r

| Business Plan:
) Grundlagen
Lehrveranstaltungs-
vorbesprechung Prasentation und
Bewertung

Business Plan
Inbaltal
Abschluss durch
Wettbewerbs-
prasentation

27. Janner 2012

25. November/ A
9. Janner 2012 r -
4./28. November I 1. Fallbeispiel tiber
5./16. Dezember I \ Business Planning
A Einzelgesprache iber 2. Bl-Grundlagen
r \ Stand der
Informationen fiir Business Plane
den Business Plan
Durchfihrung Bl-Analysen:
» Produktbewertungsportale Klausur
» Google Trends
* Newsgroups 40 %
Coaching °
Informetrische
Analyse einer Forschungs- 50% 4
datenbank mit BibTechMon 65% 3
80% 2
Prasentation LV-Leiter: 90% 1

Google Trends, Newsgroups- |
I 60 %

Analysen

Pfasentation HU ,,Produki /
bewertungsportale“,

Google Trends
und Newsgroups-Analys€
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